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Abstrakt

Celem artykutu jest przyblizenie wptywu, jaki na projektantow mody i designu z Azji, a doktadniej
z Japonii, wywiera wyksztalcona przez Japonczykow estetyka. Czy tworcze niepokoje znajdujg wi-
zualizacje w projektach, czy sztuka wyciszenia, filozofia 1 estetyka wyksztatcona od pokolen daje
impuls do dziatania? Analiza zatozen i1 poje¢ z tej dziedziny pozwolila na wybranie tych — wedtug
autorki najwazniejszych — pojec¢, ktére determinujg dziatania japonskich tworcow. Kazdy aspekt zy-

cia Japonczykéw ma na celu wywotanie efektu estetycznego.

W tek$cie omowione zostaly takie okreslenia charakterystyczne dla estetyki japonskiej jak shibui,
wabi sabi, iki. Poznanie tych zagadnien pozwala glgbiej zrozumie¢ sens dziatan i filozofi¢ projektan-
tow, ich podejscie do pickna, zycia, Smierci. Autorka opisuje zachwyt Japonczykow nad kruchos$cia
i ulotno$cia, niedoskonatoscia 1 niedopowiedzeniami. Zrozumienie tych podstawowych poje¢ daje
wiedze, ktora pozwala zrozumie¢ filozofi¢ tworcoOw designu na przyktadzie tworczosci Naoto Fuka-
sawy, studia projektowego Nendo czy marki MUJI. Omoéwione zostalty rowniez sylwetki projektan-
tow mody majacych wktad w rozwdj tego obszaru: Rei Kawakubo, Isseya Miyake, Yoshija Yamamto.
Zapoznanie si¢ z przedstawionymi w tek$cie zagadnieniami pozwala lepiej i glebiej zrozumie¢ filo-

zofig tworczosci japonskich projektantow.

Slowa klucze

Japonia, estetyka japonska, moda, wzornictwo
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Wstep

Kazdy aspekt japonskiego zycia — potrawy, ubior, malarstwo, architektura — nastawiony jest na wywolanie efektu

estetycznego. Nie dziwi wigc fakt, ze Japonczycy stworzyli wiele terminow estetycznych — pisze Ching Yu Chang

w eseju Ogolne pojecie pigkna’.
Dla Europejczykow Japonia to odlegly kraj mieszczacy si¢ na azjatyckim kontynencie. Oddzielony
od statego ladu oceanem i rozlokowany na licznych wyspach o przepicknych nazwach i krajobra-
zach. Nazwa kraju w japonskiej wersji jezykowej to Nihon lub Nippon, a zapis tej nazwy w kaligra-
fii japonskiej wyglada nastepujaco: HZK. Dwa znaczki. Jest krajem wyspiarskim, na geograficzne;
mapie $wiata wyglada jak waziutki pasek, potozony migdzy Azja a Ameryka. Blizej jej do Azji. Ja-
ponia to cztery wigksze wyspy — Hokkaido, Honsiu, Sikoku, Kiusiu oraz wiele malenkich wysepek,
jak przepiekna krajobrazowo Oki-no-Tori-shima, co w wolnym tlumaczeniu oznacza Wyspe Ptakow
Otwartego Morza. To oddzielenie wptyngto na wytworzenie oryginalnej kultury i estetyki w szero-

kim aspekcie jej rozumienia.

Myslenie o Japonii to stan umyshu, tak odmienny od europejskiego postrzegania Swiata zewnetrznego
1 wewngtrznego. Japonia albo zachwyca, fascynuje, albo budzi duze zadziwienie. To Kraj Wschodza-
cego Stonca. Taka jest symbolika japonskiej flagi, czerwonego kota na biatym tle symbolizujacego

stonce.

Japonia dtugo byta zamknietym i niedostgpnym krajem. Zachodni $wiat jej nie interesowat. Rzadzita
si¢ swoimi prawami, zasadami nieobowigzujagcymi w europejskim obszarze kulturowym 1 geogra-
ficznym. Japonia wyksztalcita wtasng estetyke, tak odmienng od tej europejskiej, majaca inne podsta-
wy 11inne rozwinigcie. Przynalezno$¢ do jednego, ludzkiego gatunku nie oznacza, ze ludzie rozumieja
si¢ 1 rozmawiaja podobnym jezykiem estetyki. Probuja nawigza¢ dialog, pozna¢ sig, ale tak rozne
mentalnie spoteczenstwa spotykajg si¢ tylko w kilku punktach. R6zni ich wszystko. Religia. Korze-
nie kulturowe. Pojecie zycia i $mierci. Sztuka. Teatr. Literatura. Kolor skory 1 uktad oczu. Przyktady

mozna byloby mnozy¢.

Japonia to zachwyt lub niepokoj. Niepokdj, bo Europejczycy nie rozumiejg ich filozofii zycia i kul-
tury, postrzegania pigkna i natury. Czgsto zachwycaja si¢ tylko pierwszym, powierzchownym wra-
zeniem, widokiem. Osoby zafascynowane tym krajem uwazaja wszystko za tak pigkne, Ze nie trzeba
ustawiaé obiektywu aparatu, bo zawsze uchwyci si¢ co$ piecknego. Ale wigkszos¢ ludzi nie probuje
zglebi¢ nawet podstaw japonskiej filozofii i estetyki.

Japonia dlugo byta zamknigta 1 niedostgpna. Miata swoje odwieczne zwyczaje 1 tradycje. Doskonale
zostalo to uchwycone w kinematografii. Amerykanskie postrzeganie japonskich tradycji i pojgcia ho-

noru pokazane w filmie Ostatni samuraj (rez. E. Zwick, 2003) moze budzi¢ r6zne odczucia, ale jest

1 Estetyka japonska. Antologia, red. K. Wilkoszewska, Krakow 2001, s. 9.
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proba pokazania w zrozumialy sposob réznic w naszym rozumieniu §wiata czy zachowaniu. Glowny
bohater, weteran wojny secesyjnej grany przez Toma Cruise’a, uczy si¢ nowych zasad, honoru, pro-
stego zycia. Najwybitniejszy japonski rezyser filmowy Akira Kurosawa (1910-1998) réwniez poka-
zywal japonska odmienno$¢, a takze wlasne rozumienie kultury zachodniej, realizujac m.in. Tron we

krwi na podstawie Makbeta Williama Szekspira.

Japonia to kraj potozony na podiozu sejsmicznym. Japonczycy zyja na granicy zZycia i $mierci, co-
dziennie doswiadczajg zagrozenia. Ogromny wplyw na postrzeganie swiata w taki sposob mial atak
nuklearny na Hiroszime¢ 1 Nagasaki w 1945 roku, kiedy z nieba spadt ,,czarny deszcz”. Wybuchy
wulkanow, fale tsunami wymusity adaptacj¢ do warunkow klimatycznych 1 koegzystencji z naturg.
Wstrzasy sejsmiczne sg tam tak naturalne jak ataki zimy w Europie. Japonczycy nauczyli si¢ z tym
zy¢, stosuja specjalne konstrukcje budynkoéw 1 przeprowadzajg szkolenia na wypadek trzesienia zie-
mi. Wiedza, jak postepowaé, sa zdyscyplinowani, znajac zasady, wykonuja proste zalecenia. Zycie
W wiecznym zagrozeniu zmienia podejscie do poznawania $Swiata. To inne podejscie do rozumienia
zycia 1 $mierci. Japonczycy lubig ryzyko, nawet podczas zamawiania jedzenia. Chodzi tu o stynng
potrawe z trujacej ryby fugu. Niewlasciwie oczyszczona staje si¢ przyczyng cigzkiego zatrucia, ktére
prowadzi do $mierci. Co roku po jej spozyciu umiera kilkanascie osob, jest jednak azjatyckim raryta-

sem. Balansowanie na krawedzi zycia 1 $mierci. Czy to strach, czy sztuka wyciszenia — zen?

Pi¢kno i estetyka

Pigkno przenika wiele dziedzin zycia. Estetyka Zycia i pigkno umierania to jedna z warto$ci japon-
skiej kultury. Doskonale I3czy si¢ z tg filozofig nietrwato$¢, ktora jest niezbednym sktadnikiem pigk-
na. Japonczycy umiejg wyraza¢ zal nad krucho$cig pickna i mitosci. Krucho$¢ dotyczy takze zycia,
ulotnego 1 nietrwatego. Dlatego Japonczycy $wietuja czas kwitngcej wisni, bo ten delikatny kwiat

bardzo krétko pozostaje na drzewach.

Japonczycy stworzyli wiele termindw okreslajacych ich estetyke. Pie¢ pojec estetycznych, takich jak yugen (tajem-
niczo$¢, glebia), miyabi (elegancja), wabi/sabi (prostota, zgrzebno$¢, ulotnosc), iki, miesci w sobie calg najlepsza
estetyczng tradycje, opartg na pojeciach prostoty, lekkosci, ulotno$ci i przemijania, sugestii i niedopowiedzenia?.

Dotyczy to takze literatury i teatru. Dla zrozumienia estetyki przedmiotu wazne sg kolejne okreslenia.

Jednym z wazniejszych jest shibui, ktore trudno przetlumaczyc¢.

Nie jest mocne ani oczywiste, nie jest wytworne ani poprawne, nie jest skomplikowane ani przesadne, nie jest
tez ostentacyjne. Shibui taczy powage spokoju, niedopowiedzenia i catkowitg integralno$¢ rzemiosta, materiatu
i wzoru [...], zawiera warto$¢ wyciszenia. Wyciszenie mozna osiaggna¢ poprzez niekompletno$¢ i stan niedokon-
czonosci, niepetnego wzoru, gdzie wcigz jest miejsce dla wyobrazni®.

2 Estetyka japonska. Pigkno zycia i smierci, red. K. Wilkoszewska, Krakoéw 2001.
3 Estetyka japonska. Antologia, s. 62.
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To pojecie wydaje sie cze§ciowo wyjasnia¢ zainteresowanie projektantow 1 artystOw pojeciami nie-
doskonatosci 1 nieregularno$ci. Niedopowiedzenie i niekompletnos¢. Do tych poje¢ dochodzi jeszcze
przelotno$¢, takze w stosunku do odbierania obiektow przez odbiorcéw, ogladania ich w ré6znym
czasie 1 otoczeniu. Pigkno to dialog z naturg, zachwyt nad przemijalnos$cig zjawisk pogody, por roku,

kwitnienia ro$lin.

Jedno z pojec estetycznych to mono-no-aware. Okresla ono otaczajacy rdzne obszary zycia stan
emocjonalny przepojony smutkiem i melancholia, jakie powstajg w kontakcie z nieuchronnie prze-
mijajacym picknem $wiata zewnetrznego. Jest swoistego rodzaju zaduma, refleksjg. Wiasnie w takiej
filozofii, w podejsciu do ludzi 1 przedmiotdéw tkwi istota kintsugi (dost. ,,naprawiaé ztotem”), ktore
nazywane jest ,,ztotymi bliznami”. Jest to technika 1 sztuka naprawiania pottuczonej ceramiki po-
przez taczenie rozbitych elementéw mieszanka ze sproszkowanym ztotem (ew. srebrem, platyng).
W efekcie zniszczony przedmiot zostaje odtworzony, ocalony 1 ozdobiony ,,zlotymi zytami”. Zysku-
je nowa jako$¢ 1 wartos$¢ dla wiasciciela. Japonczycy uznajacy niedoskonatosci, nieregularnosci za

istote pigkna nie ukrywaja efektu tego, co si¢ stato, wykorzystuja te niedoskonatosci i je eksponuja®*.

Juz w XII wieku w Japonii ,,pojawilo si¢ estetyczne nobilitowanie ubdstwa. Aby doceni¢ poczucie
ubostwa, nalezy nie tylko zaakceptowac to, co dane, ale i subiektywnie wzbudzi¢ je w sobie [...].
Daisetz Teitaro Suzuki nazywa ten stan aktywnym, estetycznym dopetnieniem ubdstwa’. Pojecie to
okreslaja dwa okreslenia: wabi 1 sabi. Wabi jest bardziej og6lne, dotyczy zycia zwigzanego z ubo-
stwem, niewystarczalnoscia i niedoskonato$cia. Dostrzeganie piekna w przemijaniu. Wabi ({£) orygi-
nalnie oznaczato ,,przygnebienie”, a sabi (FX) — ,,samotno$¢”. Oba okreslenia zwyczajowo si¢ lacza.
Wabi mozna thumaczy¢ jako surowo$¢, ubdstwo, powsciagliwosé. Sabi z kolei to ,,pokrycie patyng
czasu”, niedoskonatos¢, ktora wynika z wieku 1 uzytkowania przedmiotu, bedaca istota jego pickna.

Idea wabi sabi promuje odnajdywanie pigkna zycia przedmiotow w ich w niedoskonatos$ciach.

Istote estetyki japonskiej umiejetnie uchwycit Shiizdo Kuki.® W eseju Struktura iki autor analizuje
specyficzng estetyke Japonii, ktorej nie udaje si¢ odda¢ za pomoca pojedynczych stow. Zjawisko iki
dotyka wielu aspektéw zycia, od uczuciowosci i mentalno$ci Japonczykow po sztuke. 7ki jest kwint-
esencjg estetycznej filozofii, ale jej podtoze to zycie miejskie 1 stosunki miedzyludzkie. Poczatkowo
iki okreslato zycie miejskie w dzielnicy uciech, w tokijskiej Fukagawie (okres Edo). Poréwnanie tego
okreslenia do zjawisk europejskich nie jest mozliwe, francuskie esprit i chic objasniaja iki w niewiel-

kim stopniu.

4 https://pl.wikipedia.org/wiki/Kintsugi [dostep: 4.04.2018].
5 Estetyka japonska. Antologia, s. 69.
6 Shizo Kuki (1888-1941) — japonski filozof, w latach 20. XX w. studiowal w Niemczech i we Francji, gdzie poznat kulturg

i filozofi¢ europejska. Autor kilku ksigzek poswieconych filozofii i estetyce, z ktorych najwazniejsza jest Struktura iki.
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Shiizdo Kuki podjat si¢ uchwycenia mentalnosci narodu i estetyki. 7ki jest kwintesencja japonskiej kul-
tury we wszystkich dziedzinach zycia i sztuki. Jej istot¢ stanowi estetyzacja zycia codziennego. Cho-
dzi o sfer¢ relacji migdzyludzkich, intymnych kontaktéw miedzy kobieta a mezczyzng oraz catego
otoczenia tych relacji — kolorystyki i kroju strojow, jedzenia, wystroju wnetrz, sprzetow i o§wietlenia,
sposobow poruszania si¢ i konwersacji. ki okresla sie czesto jako wrazliwo$¢ estetyczna, ,.estetyczny

smak”. Jak pisze w eseju sam filozof,

Mozemy pojmowac iki jako element systemu smaku pozostajacego w rozmaitych relacjach z innymi elementami
tego systemu [...]. W kazdym poszczegolnym przypadku smakowi towarzyszy, rzecz jasna, subiektywny sad war-
tosciujacy. Jednak raz sad ten wyrazany jest w sposob subiektywny i klarowny, kiedy indziej nie wykracza poza
granice subiektywnog$ci i formutowany jest w sposob niejasny’.

Dwubiegunowos$¢

Wspolczesnie mozna zaobserwowac¢ dwoisto$¢ natury Japonczykow, szczeg6lnie tych mieszkajacych
1 pracujacych w wielkich metropoliach, ktore z jednej strony zachwycaja, z drugiej budza niepokdj,

jesli chodzi o skale budynkow i liczbe ludzi.

Ponownie mozna odwota¢ si¢ do filmu, tym razem chodzi o obraz Miedzy stowami (rez. S. Coppola,
2003). Fabuta zbudowana zostata na opowiesci o uczuciach mtodej kobiety i starzejgcego si¢ aktora,
ale na tle japonskiego klimatu. Doskonale zdyscyplinowani pracownicy korporacji, podobnie wygla-
dajacy, poswigcajacy pracy swoje zaangazowanie 1 przywigzanie, wiedzg, umiejgtnosci, odreagowuja
w czasie wolnym od pracy zawodowej. Podobnie jak uczniowie i studenci, garnitury i mundurki za-
mieniajg na przebrania, powsciagliwos¢ 1 spokoj na zabawe. Wieczorem ozywaja dzielnice rozrywki.
Popularne sg love hotels — oferujace pokoje na godziny hotele mitosci (jap. rabu hoteru) — ktore to
okreslenie wprowadzili Japonczycy. Korzystaja z nich takze zakochane pary czy mtode matzenstwa.
Kolejne stynne miejsce spotkan to dzielnica Harajuku. To rodzaj ,,wybiegu”, na ktorym pokazywane
sg najciekawsze 1 najbardziej oryginalne kreacje tworzone przez mtodych ludzi. Styl lolitki i neogo-
tow miesza si¢ tu z innymi elementami. Kréluja cosplayerki — mtode dziewczyny przebierajace si¢
w fantazyjne kostiumy ulubionych postaci z komikséw manga, anime, gier komputerowych. Pozuja

do zdj¢¢, a selfie® umieszczajg na swoich profilach w mediach spotecznosciowych.

Otwarcie si¢ Japonii na Zachdd zaowocowalo przejeciem pewnych zachodnich wzorcow, estetycz-
nych i technologicznych. Tradycyjne drewno i bambus czgsto zastepuja beton, szklo i stal. Mto-
dzi ludzie wyjezdzaja na Zachdd, aby ksztalcic¢ si¢ i poznawa¢ nowe mozliwosci oraz technologie.
Zdobyta wiedze wykorzystuja kreatywnie, w roznej skali pomystowosci. Czesto tego, co przejmu-

ja z Zachodu, nie odtwarzaja, ale modyfikuja na swdj sposéb. Przyktadem moga by¢ wspolczesne

7 Kuki S., Struktura iki, Krakow 2017, s. 57-58.
8 https://pl.wikipedia.org/wiki/Selfie [dostep: 4.04.2018].
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tazienki — wcze$niej nieznane w japonskiej sferze zycia codziennego, obecnie stanowig niezbedne
pomieszczenie w nowych budynkach mieszkalnych, jak 1 obiektach uzyteczno$ci publicznej. Proza-
iczny przedmiot, jak sedes czy bidet, w Japonii otrzymuje nowe, wartosciowe zalety. Pojawiajg si¢
podgrzewana deska z regulacja temperatury, panel na §cianie stuzacy do wybrania dzwigku spuszcza-

nej wody czy rodzaju strumienia sptukiwania.

Krotko mozna podsumowac: na zewnatrz Zachdd, a wewnatrz Wschod.

Estetyka i design

O roznicach migdzy cywilizacja zachodnig a japonska mozna dtugo dyskutowac i mnozy¢ przyktady.
Nawet pojecie cienia jest inaczej interpretowane. Swiatlo—ciemnosé, dwa kontrastowe pojecia, jak
biel i czern. Swiatlo wywoluje rézne zjawiska optyczne, ksztatty znajduja w nim swoje odbicie —
cien. W japonskiej kulturze cien znajduje si¢ u podstaw samego bytu, doskonale wpisuje si¢ w te

estetyke — jego ulotno$¢, niedopowiedzenie, wieloznaczno$¢ 1 ztudnos¢.

Estetyka 1 kultura wywieraja wplyw na styl projektowania, odciskajg na nim swoje pi¢tno. Architek-
tura czy sztuka zakladania ogrodéw sa nierozerwalnie zwigzane z tradycjg i warunkami klimatycz-
nymi, potozeniem oraz wyksztalcong przez wieki estetyka. Mozna to poréwnac do kodu genetyczne-
go — DNA. Okreslone zasady czy cechy sg juz zakodowane w cztowieku. Doskonale pokazujg to trzy
przyktady ze §wiata wzornictwa. To esencja filozofii my$lenia o przedmiocie, jego funkcji i ksztatcie.
To tak obszerna dziedzina, ze ograniczam si¢ do przedstawienia tylko trzech przyktadow, waznych
dla zrozumienia istoty i prostoty japonskiego designu. Czesto teoretycy designu podkreslaja role
japonskiej filozofii myslenia o przedmiocie w ksztaltowaniu si¢ idei projektowania w krajach skan-
dynawskich. Prostota projektowania na potrzeby zwyktych ludzi — to gtdwna idea skandynawskiego

projektowania.

W japonskiej mysli wzorniczej jedng z wazniejszych wartosci jest poszanowanie funkcjonalnosci.
Chodzi tez o nieuleganie szybko przemijajacym modom i tendencjom. Trend przemija, a liczy si¢ ja-
kos$¢ i klasyka. Przyktadami europejskimi moga by¢ tu — uznawane juz za klasyczne ikony w europe;j-
skim wzornictwie: zastawa Biata Maria Rosenthala, trencz Burberry, torba Birkin Hermesa czy fotel
670Z duetu Charlesa i Ray Eamesow — marzenie wielu biznesmenow, koneserow designu. W nieco
tanszej wersji klasyki — wyciskarka do cytrusow dla Alessi projektu Phillipe’a Starcka, lampa Arco
marki Flos zaprojektowana w 1962 roku przez braci Achille’a i Piera Giacomo Castiglionich, twee-
dowy zakiet Coco Chanel. Przyktady mozna mnozy¢. Sg to wyznaczniki klasyki niezmieniajacej si¢
od prawie 100 lat. Dobrze zaprojektowany produkt taczy klasyke z jakoscig materialu i wykonania,

znajduje swoje miejsce i nabywcow w kolejnych dekadach.
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Kluczowa postacig dla zrozumienia istoty japonskiego designu byt Sori Yanagi’, japonski projektant
(1915-2011), ktéry odegrat znaczaca rolg przy opracowaniu zasad japonskiego designu. To przedsta-
wiciel japonskiego nowoczesnego projektowania, modernista, ktory potaczyt prostote i praktycznosé
z elementami tradycyjnego japonskiego rzemiosta. Jego przewodnia zasada brzmiata: poczatkiem

kazdego zaprojektowanego przedmiotu jest zycie spoleczne.

Niemozliwe jest osiagni¢cie pigkna w designie jedynie poprzez kosmetyczne zabiegi. Ono musi emanowac

z wewnatrz'’.
Jego ojciec byt filozofem 1 wspottworzyt ruch pod nazwa minge, pochylajacy si¢ nad lokalnym rze-
miostem z poszanowaniem recznej pracy i tradycji wytwarzania przedmiotoéw. Ide¢ tej koncepcji
projektowania zaprezentowat w realizacji drewnianego stotka nawigzujacego do ksztattu skrzydet
motyla — Butterfly Stool (1954) czy w wyprodukowanym z nowoczesnego tworzywa — propylenu —

Elephant Stool (1954). Oba produkty sa obecnie w ofercie firmy Vitra.

Trzy przyktady z obszaru japonskiego designu — marka, projektant 1 studio projektowe — pokazuja,

jak tradycje 1 idee estetyki mozna wspotczesnie interpretowac, kontynuowac 1 rozwijac.

Japonska marke MUJI — ktorej nie mozna poroéwnaé do zadnej europejskiej marki oferujacej produk-
ty uzyteczne w codziennym zyciu — okre$lajg trzy stowa: wartos$ci, kultura i minimalizm. Zatozona
w 1980 roku jest kwintesencja japonskiego stylu zycia, kultury, stosunku do $wiata. Liczy si¢ jako$¢,
a nie produkt powigzany z luksusem; funkcja, a nie opakowanie; prostota, a nie zbyteczna dekoracja.
MUII doskonale realizuje hasto Less is more propagowane przez niemieckiego architekta Ludwiga
Miesa van der Rohego. Inna jego mysl: ,,Lepiej jest by¢ dobrym, niz by¢ oryginalnym” uzupetnia
wczesniejsze hasto. Te dwa motta doskonale sprawdzaja si¢ w filozofii marki MUJI. Nazwa marki to

skrot od stowa mujirushi (,,bez marki”) i ryohin (okreslenie wysokiej jakosci).

Przedmioty projektowane dla marki MUIJI s3 anonimowe. Wyro6znia je proste opakowanie i metka ce-
nowa z japonskimi znakami. Dla marki tworza znani $wiatowi projektanci, ale nie podpisuja kreowa-
nych przez siebie przedmiotow swoim nazwiskiem. Dla marki licza si¢ funkcja 1 uzytkowos¢, a nie
nazwisko designera. Przedmioty z logo MUIJI sa proste, w neutralnej kolorystyce, w specyficznej,
wyrafinowanej estetyce, a przede wszystkim praktyczne i funkcjonalne, uniwersalne. Nie podlegaja
tendencjom, modom. Marka konsekwentnie realizuje swoja filozofi¢. Wprowadza nowe produkty, ale
baza pozostaje niezmienna. Prostota 1 stylistyczny minimalizm. Dotyczy to takze ekologicznej pro-
dukcji. Przedmioty potrzebne do zycia codziennego, dla $wiadomego, zorientowanego konsumenta.

Bo ich pigkno tkwi w prostocie.

9 https://en.wikipedia.org/wiki/Sori_Yanagi [dostep: 4.04.2018].
10 ,Elle Décoration”, ed. polska, 3 (2016), s. 91.
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Pickno wydaje sig¢ istnie¢, a tak trudno je znalez¢!.

Marce nie zalezy na reklamie, nie ujawnia nazwisk projektantéw, bo prostota przedmiotéw ma przy-
cigga¢ funkcja 1 ponadczasowg formg. Dla marki funkcjonalne rzeczy tworzyt Naoto Fukasawa.
Zaprojektowatl miedzy innymi kultowy przedmiot — biaty odtwarzacz CD w formie kwadratu z za-
okraglonymi rogami, uruchamiany za pomocg sznurka. Ikona wspotczesnego designu. Znajduje si¢
obecnie w MoMA Gallery w Nowym Jorku. Doskonale obrazuje filozofi¢ marki — prostota i1 tatwos¢

uzytkowania, bez zbednych instrukc;ji.

Marka MUJI odpowiada na potrzeby osob o zdefiniowanej filozofii zycia, stawiajacych na dobry,
funkcjonalny design w przystepnej cenie. Powtarzalno$¢ produktow daje mozliwos¢ przywigzania
si¢ do nich.

Naoto Fukasawa (ur. 1956) jest wazng osobowos$cig w japonskim §wiecie designu. To jeden z tuzow
japonskiego 1 §wiatowego designu. Moze nie stawia na rozgtos jak jego koledzy po fachu, ale kon-
sekwentnie realizuje swoja ide¢ projektowa. Umiejetnie taczy do§wiadczenia zdobyte w swoim kraju
1na Zachodzie. Jego naczelng wytyczng jest, aby zycie odbiorcow jego przedmiotdéw byto tatwiejsze.
Projektuje przedmioty proste w obstudze. W centrum jego uwagi poza projektowaniem sa elektronika
1 mechanizmy precyzyjne, dostrzega mozliwosci, jakie daje nowoczesna technologia. Zwigzane jest
to z poczatkiem jego pracy zawodowej, kiedy pracowat dla Seiko, marki produkujacej zegarki. Pra-
cujac w Stanach Zjednoczonych dla IDEO, dostrzegt r6znice w podejsciu do projektu: w Japonii pro-
jektuje si¢ w konteks$cie otoczenia, uzytkownika, funkcji; w Ameryce przedmioty staja si¢ fetyszami,
ikonami, istnieja dla samych siebie. Wedlug projektanta krzeslto jest tylko krzestem. Musi spetniaé
swoja funkcje¢, a nie stanowi¢ przedmiot kultu. Dzigki do§wiadczeniu zdobytemu podczas pracy dla
amerykanskich i japonskich klientow poznat ré6znice w pojmowaniu roli przedmiotow. Jego naczelng
ideg jest projektowanie przedmiotow uzywanych w jak najprostszy sposob — intencjonalnie, intuicyj-
nie. Dobrze zaprojektowany produkt powinien by¢ uzytkowany bez czytania instrukcji obstugi. Nie
mozna zaklasyfikowa¢ go do jednej kategorii projektantow. Pracuje dla §wiatowych marek, takich jak

Samsung, Magis, B&B czy Italia. Projektuje bardzo rozne, ale funkcjonalnie produkty. Sam méwi:

Lubie prace w réznych dziedzinach, ktore tacze w jedno. Wtedy zawsze pojawia si¢ co§ nowego, tworzy si¢ zro-
dlo, z ktorego bijg zupelnie nowe pomysty. To co$ szalenie ekscytujacego'.
Tradycje rzemiosta i japonskiego designu mozna odnalez¢ w pracach Okiego Sato (ur. 1977). Cho¢
nalezy on do mtodszej generacji projektantéw, ma na swoim koncie wiele sukcesow. Nalezy do czo-
towki japonskiego i §wiatowego designu. Znany jest bardziej pod nazwa zatozonego przez siebie
studia NENDO. To marka znana na catym §wiecie. Jej cechg charakterystyczng sa projekty taczace

gre materii 1 jej wtasciwosci. Sama nazwa studia zalozonego w 2002 roku doskonale pokazuje te ideg:

11 https://sklep.muji.com.pl/content/4-o-muji [dostep: 27.03.2018].
12 ,Elle Décoration”, ed. polska, 3 (2016), s. 88.
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nendo w jezyku japonskim oznacza gling lub modeling, plastyczny, elastyczny materiat. Tworzy-
wo dostosowujace si¢ do elementéw. Mozna z niego projektowaé wszystko, ale tez wypelniaé nim,
uzupetnia¢ luki, wolne przestrzenie. I taka jest filozofia jego projektowania w kontekscie otoczenia:
»Iworzenie to dla mnie co$ takiego jak jedzenie czy picie, jest moja naturalng potrzeba, odruchem,
ktorego juz chyba nie kontroluj¢”. Jest niezwykle pracowity. W jego studio pracuje si¢ jednoczes$nie

nad kilkuset projektami. Sam przyznaje, ze jest uzalezniony od projektowania.

Jestem czlowiekiem uzaleznionym od projektowania, skupiam si¢ na projekcie przez caty tydzien, 24 godziny na
dobe. I w koncu zostaj¢ z mnostwem projektow, a kazdy z nich jest inny. Wtedy dopiero czuj¢ ekscytacje'.

Tradycja ubioru

Zaskakujace jest, ze dla przecietnego czlowieka ubior Japonczyka sprowadza si¢ do kimona. Zarow-
no u kobiet, jak i u m¢zczyzn. Na wszystkie okazje, na co dzien i do $lubu. Czg$¢ osob wie jeszcze,
Ze japonscy rycerze — samuraje nosili charakterystyczne stroje podobnie do tych noszonych przez
naszych $redniowiecznych rycerzy. Ich zbroje najczesciej zrobione byly ze skory. Kinomani powie-

dzieliby, ze byty jeszcze stroje wojownikow ninja. Sila tradycji?

W Europie przez wieki ubior ewoluowat. Kazde stulecie wyksztatcito swoje formy ubioru, szczegol-
nie w tej wyzszej warstwie, panujacej, rzadzacej. Swiadectwa sztuki, malarstwa, rzezby sa dosko-
natym zrodiem poznania historii europejskiego ubioru. Widzac pewne elementy stroju, mozemy je
umiejscowi¢ w okreslonej epoce. Kobiety noszace hennin — stozkowate nakrycie glowy z welonem —
kojarzono ze $redniowieczem i basniami. Verdugado'* to stozkowaty stelaz, na ktory naktadano halki
1 sukni¢ wierzchnig, noszony przez portugalskg ksig¢zniczke Juane, a potem przez inne utytutowane
kobiety. Naciecia na ubiorze meskim kojarza nam si¢ z epoka renesansu, kryzy, koronki 1 przepych —
z barokiem. Klasycyzm to styl empire, a potem XIX wiek — krynolina, gorset 1 turniura. Art déco
1 secesja to kobieca sylwetka nawigzujgca do osy. XX wiek wniost cate spektrum zmian w ubiorze
po pierwszej, a potem po drugiej wojnie swiatowej. Ubior zmieniat sig, tak jak zmienialy si¢ style
w sztuce, architekturze, malarstwie. Podobnie zmianom podlegaly styl Zycia, otoczenie ludzi, ksztatt

budowli, rzemiosto artystyczne, jedzenie i ogrody. W Japonii ubior nie podlegat epokowym zmianom.

Japonczycy nawet z prostej czynnosci parzenia herbaty uczynili rytuat, majacy swoja mistyke i zna-
czenie. Angielskie herbatki, tak zwane fiveoclock’, to tylko tradycja nawigzujaca do zwyczaju kro-
lowej, picie herbaty o tej godzinie to forma oddania holdu glowie krolestwa. Byly to towarzyskie,

sasiedzkie czy rodzinne spotkania przy filizance herbaty i ciasteczku, a nie ceremonialny rytual.

13 ,Elle Décoration”, ed. polska, 3 (2016), s. 86.
14 https://pl.wikipedia.org/wiki/Fortugat [dostep: 4.04.2018].
15 https://www.portalspozywczy.pl/napoje/wiadomosci/czas-na-herbate-czyli-skad-sie-wzielatradycja-five-o-clock,155434.

html [dostep: 4.04.2018].
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W japonskiej kulturze sita tradycji jest wazniejsza niz sezonowe mody czy trendy. Projektanci w roz-
nych obszarach taczg umiejetnie swoje dziedzictwo, filozofi¢ zen, pigkno natury z wlasnym wyobra-

zeniem przedmiotu.

XX wiek 1 kontakt ze §wiatem zachodnim wywotal potrzebg dostosowania si¢ do innych kanonéw,
otwarcia si¢ na Zachod. Intelektualisci japonscy coraz czesciej studiowali w Europie, poznajac te
odmienng kulture. Wracali do wlasnego kraju 1 umiejetnie wykorzystywali zdobyta wiedzg, taczac ja
ze swoja tradycja. Japonia, kraj o rolniczych korzeniach, dlugo pozostawal w zamknieciu 1 izolacji.
Dynamiczny rozwoj przypadt na okres po II wojnie §wiatowej. Zainwestowano w nowoczesne tech-
nologie. W USA Bill Gates i Paul Allen stworzyli Microsoft. Steve Jobs w 1976 roku zaprezentowat
pierwszy model firmy Apple, ktora stworzyl 1 naznaczylt charakterystycznym nadgryzionym jabtusz-
kiem. Na marginesie jest to doskonatly zabieg marketingowy — Wielkie Jabtko to okreslenie Nowego

Jorku.

Japonia wreszcie wkroczyta w dekad¢ rozwoju i dobrobytu. Zaczeta odczuwaé pomoc Stanoéw Zjed-
noczonych. Popularno$¢ zdobyly dwie marki elektroniczne — Sony i Toshiba. Rozwinat si¢ przemyst
samochodowy — Mazda, Toyota. Japonia chce dogoni¢ §wiat zachodni. Dogoni¢ i przegoni¢. Na tak
przygotowanym gruncie nie moze dziwi¢ fakt, Ze w Japonii zacz¢to interesowac si¢ ubiorem i moda.

Ale odmiennie pojmowang niz klasyka w wydaniu europejskim.

Wielka tréjca mody rodem z Japonii

Tak mozna ich nazwac. Trzy osobowosci réznigce si¢ stylistycznie 1 projektowo, w mniejszym stop-
niu intelektualnie. Laczy ich kraj pochodzenia — Japonia. W podobnym czasie pojawili si¢ w Europie
1 dokonali bezkrwawej rewolucji w §wiecie mody, szokujac Paryz, $wiatowg stolice mody. Ich ko-
lekcje 1 pokazy byty poréwnywane do ataku atomowego na Hiroszime w 1945 roku. W terminologii
mody pojawito si¢ okreslenie Hiroszima chic. Wraz ze swoimi kolekcjami przyniesli nowe spojrzenie
na ubior, stylistyke. Lata 80. XX wieku to podkreslanie kobiecosci kolorem, linig sylwetki, szerokie
ramiona i waska talia. Europa lansowata klasyczny umiar i seksowny, kobiecy wyglad, a oni pokazali

odmienng estetyke i czern.

Mata dygresja. Kolor czarny w Europie za sprawg brytyjskiej krolowej Wiktorii byt kojarzony z za-
toba. Po $mierci ukochanego me¢za wiadczyni ta nosita tylko czarne suknie. Paradoksalnie kobieta
nieinteresujaca si¢ modg zmienita tradycj¢. Do $lubu zatozyta bialg sukni¢ 1 wianek z kwiatow po-
maranczy, a kobiety zapragnely ja nasladowac. Biate suknie staly si¢ kanonem mody $lubnej. A po-
tem czern za jej sprawg stala si¢ oznaka zatoby. Wczesniej byta kojarzona z purystami, powaga tog
adwokatow. W japonskiej estetyce byto odwrotnie. Biel nie $wiadczyla o niewinnosci, byta oznaka

zatoby. Desant tej trojki projektantow na Paryz wywotal duze zamieszanie w stabilnym eleganckim
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Swiecie europejskiej mody, a pdzniej swiat intelektualistow, artystow, fotografow zachwycit si¢ ich

projektami.

Pierwszy z nich, najstarszy, to Issey Miyake (ur. 1938 w Hiroszimie), gteboko osadzony w japonskiej
tradycji 1 historii, sam wygladajacy jak potomek samurajow. Cenit minimalizm i wyrafinowane pro-
jektowe wypowiedzi, nie szokowat skandalami. W tym okresie jego rozumienie formy ubioru na tle
innych projektantow byto wystarczajaco szokujace. Dodam, ze stylistycznie z prezentowanej trojki
to najblizszy mi projektant, a jego perfumy L’Eau d’Issey towarzyszyly mi bardzo dtugo. Jego droga
projektowa to poszukiwanie pickna absolutnego, czystosci, wyrafinowania i technologicznej dosko-
natosci. Jest jednym z bardziej niezwyklych projektantow XX wieku. Nie interesowaty go sukces
1 rozglos medialny. Studiowal grafik¢ w Tokio, a potem wyjechal do Paryza, by uczy¢ si¢ w Izbie
Krawiectwa Haute Couture, byt asystentem u Guy Laroche’a 1 Huberta de Givenchy. Dalej §ciezki
poszukiwan zaprowadzily go do Nowego Jorku. Majac praktyczne doswiadczenie w sztuce krawiec-
twa, powrocit do Japonii i zatozyl wtasng marke, Issey Miyake Design Studio. Na poczatku lat 70.
XX wieku zaprezentowal pierwsze kolekcje. Pokazat swoj styl i kilka elementow, ktore rozwijat
w kolejnych kolekcjach. Jego naczelng zasada byto unikanie nadmiaru, zgodnie z hastem propagowa-
nym przez Miesa van der Rohego Less is more (mniej znaczy wigcej). Jego znaki szczegolne to mini-
malizm, zwi¢zto$¢ wypowiedzi projektowej, ubrania przypominajgce rzezby z kamienia, geometria
nawigzujaca do architektury Roberta Malleta-Stevensa (1886—1046, francuski architekt 1 projektant,
zaprojektowat m.in. wille Paula Poireta). Nastepna kolekcja to ubrania w jednym rozmiarze. Ciato
skryte pod tkaning nie ma znaczenia, doskonale obrazuje to dewize¢ Miyake: ubranie powinno paso-
wac na wszelkie ksztatty, na kazda sylwetke. Byta to koncepcja rozwijana przez calg jego zawodowa
droge: ubrania pasujace na jak najwigksza grupe ludzi, bez wzgledu na ptec¢, wiek 1 rozmiar. W jego
kolekcjach wyczuwalne byty korzenie japonskie, filozofia zen 1 tradycja kimona szytego z jednego

kawalka tkaniny.

W tym czasie zawrotng karierg robit w Paryzu inny japonski projektant, Kenzo Takada. Sg to diame-
tralnie rozne stylistyki, Kenzo'® uwielbia kolor, wzory kwiatowe — chryzantemy i maki, a Miyake jest

mistrzem cienia, wyciszenia — jego ubrania opisuje gama szarosci, czern i biel.

Kolejny eksperyment to plisowane tkaniny i1 projekt Pleats Please. Miyake we wspotpracy z inzy-
nierami — technologami poddaje tkaniny technologicznym obrobkom dla uzyskania oczekiwanego
efektu. Poszukiwat materiatéw do tworzenia lekkich, niegniotacych sie ubran dostosowanych do po-
trzeb wspolczesnych kobiet, zyjacych aktywnie, pracujacych zawodowo, podrézujacych. Fanka jego
kolekcji jest Suzy Menkes, dziennikarka zajmujaca si¢ tematyka mody'’.

16 https://pl.wikipedia.org/wiki/Kenzo Takada [dostep: 4.04.2018].
17 https://en.wikipedia.org/wiki/Suzy Menkes [dostep: 4.04.2018].
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Miyake swoje doswiadczenia wykorzystat w nastgpnym projekcie, A-POC — intelektualnej koncep-
cji samodzielnego wycinania ubran. W swoich kolekcjach projektant czesto nawiazuje do tradycji
japonskich — na przyktad sztuki origami. Tak powstata seria toreb Bao Bao z elastycznie potaczo-
nych trojkatow. Chociaz juz nie projektuje kolekcji dla marki Issey Miyake, nie zaprzestal tworczych

1 technologicznych poszukiwan.

Kolejng osobg ze wspomnianej trojki byta kobieta — Rei Kawakubo!® (ur. 1946). Surowy wyglad,
przycieta rowno nad oczami grzywka, czarne ubrania i unikanie udzielania informacji doskonale
pasuja do jej stylu. Zatozycielka marki Comme des Gargons (1965), co po francusku oznacza ,,jak
chtopcy” . Wymowna nazwa. Doskonale obrazujaca styl projektantki. Zaskakuje wizja koncepcji
marki. Okreslajg jg prostota i surowos¢. Kolekcje projektantki, na poczatku w czerni, stanowilty kon-
trast do estetyki kawaii — wszystkiego, co tadne, mile, swieze. Dziewczyny tak ubrane — kawaii
girls — przypominajg porcelanowe lalki ubrane w pastelowe ubrania'®. Juz sama nazwa marki poka-
zywatla inne podejscie do mody, bo nie byty to ubrania dla me¢zczyzn. Od 1978 Kawakubo projektuje

cieszace si¢ powodzeniem awangardowe kolekcje meskie.

Styl Rei Kawakubo okreslano jako antyglamour, nowe spojrzenie na elegancj¢, pokazywala szero-
kie spodnie, za dtugie plaszcze, asymetryczne kroje. Jej kolekcja pokazana pierwszy raz w Paryzu
wywolala szok. W tym czasie obowigzywata kobieca elegancja, a ona zaprezentowata tachmany
1 szmaty, dziury i postrzgpione tkaniny. Przyklejono jej etykietke: Hiroszima chic. Sama tak méwi

0 procesie projektowania:

Kiedy zaczynam tworzy¢ kolekcje, pojawia si¢ stowo — nie mam pojecia, skad si¢ bierze [...]. Gdy tylko znajduje
stowo-klucz, nie rozwijam go w sposob logiczny. Unikam wrecz tadu w myslach, a zamiast tego szukam jego
przeciwienstwa, czego$ zupetnie od niego ré6znego albo czegos, co si¢ za nim kryje®.
Ubrania Rei Kawakubo s3 wpisane w japonska estetyke, koncepcje pigkna i urode nieuswiadomionej
nedzy. Projektantka stosuje niewykonczenia, szwy na wierzchu, dysproporcje, asymetri¢ — jest to

inteligentna moda, nie mozna przej$¢ obok niej obojetnie.

Wole, zeby ludzie patrzyli i widzieli mocne pigkno. Nie jest wazne, czy rozumiejg... Norma i utarte idee nie majg
sensu?'.

Kawakubo pokazywala asymetryczne sylwetki z naszytymi bablami. Jedna z pigkniejszych koleke;ji

z 2011, White drama, to 1dea kruchos$ci kobiety. Prezentowana byta w Paryzu.

18 https://pl.wikipedia.org/wiki/Rei_Kawakubo [dostep: 4.04.2018].

19 Y. Kerlau, Sekrety mody, tham. M. Kowalczyk, Wroctaw 2014, s. 296.

20 Y. Kerlau, Sekrety mody, s. 298 — wywiad z Susy Menkes, ,,The New York Times [dostep: 8.06.2009].
21 Y. Kerlau, Sekrety mody, s. 300; ,,News&Info”, ,,Vogue”, 21.05.2012.
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Projektantka wcigz poszukiwata kolejnych wyzwan — zajeta si¢ perfumami, ale nie w tradycyjnym
ich zapachu. Jej stynny zapach Odeur 53 zawiera tak dziwne zapachy jak celuloza, palona guma czy

wegiel — w sumie jest ich 53.

Swiat mody zawdzigcza jej jeszcze koncepcije butikow, ktore istnieja nie dhuzej niz rok i pojawiaja sie
z dala od uznanych miejsc z salonami modnych marek. Kawakubo adaptuje znalezione miejsca. Idea

Guerilla stores — tymczasowych butikow znajduje swoich fanow.

Trzecia osobowoscia byt przyjaciel i byly partner Rei Kawakubo, Yoshji Yamamoto (ur. 1943). Po-
czatki mieli wspolne, podobna estetyka i forma ubran, ulubiona czerf, ale ich drogi si¢ rozeszly.
Niewielka posturg osoba o bogatej wyobrazni i kreacji. Jako dziecko doswiadczyt traumy wojennej
podczas bombardowan Tokio. Gdyby nie krawiectwo, mogtby Zle skonczy¢. To niezwykle ciekawa
osobowos$¢. Ogladajac na zywo jego pokazy, ma si¢ wrazenie uczestniczenia w misterium mody.
Potrafi projektowaé dla marki Adidas, lansowa¢ swoja sportowa lini¢ Y3 i projektowac kostiumy
filmowe czy teatralne, ktore cechuje duza doza poezji. Tworzy kolekcje dla wiasnej marki utrzymane
we wlasnej konwencji 1 estetyce, a inne — funkcjonalne, casualowe dla Y3 czy Adidasa. Dziennikar-
ka Susy Menkes na poczatku jego paryskiej kariery widziata w nim zapowiedz nowych kierunkéw

w modzie.

Fizycznie kobiece cialo jest jak pustynia, na ktorej wydmy, przenoszone przez wiatr, nieustannie zmieniajg swoje
ksztalty. Staram sie tworzy¢ zgodnie z tym ruchem?.
Podobne idee pokazata stynna Szostka Antwerpska, absolwenci antwerpskiej Akademii Krélewskiej:
Dries van Noten, Ann Demeulemeester, Dirk van Saene, Walter van Beirendonck, Dirk Bikkembergs

1 Marina Yee.

Z.akonczenie

Kultura Japonii przycigga uwage swiata. Wida¢ w niej wpltywy z Azji, ale wytworzyla wtasng spe-
cyfike. Zachwyca ze wzgledu na swoje pieckno i pewien mistycyzm. Ale odbierana powierzchownie
nigdy nie bedzie zrozumiana. Pokora i pochylenie si¢ nad tradycja, estetyka, odmiennym rozumie-
niem pickna pozwalajg doceni¢ wartosci tej kultury. Wspotczesne czasy i otwarcie na §wiat zmienity
Japonczykow, ale nie oznacza to, ze nie wniesli do zachodniej estetyki nowych warto$ci. Ich pojmo-
wanie trwatosci 1 nietrwatos$ci, doskonatosci i niedoskonatosci r6zni si¢ od zachodniej stylistyki. Zro-
zumienie tej odmienno$ci wnosi jednak w zachodnig rzeczywisto$¢ nowe elementy. Ich zachowania
1 sposob zycia beda dziwi¢ 1 zaskakiwac, jesli nie zrozumie si¢ podstaw japonskiej filozofii. Moze
wlasnie ta niepewno$¢ istnienia, sztuka wyciszenia, doznawania pickna w calym jego spektrum sta-

nowi najwigksza wartos¢?

22 Y. Kerlau, Sekrety mody, s. 294; Yamamoto w wywiadzie dla ,,L’Express”, 3.12.2010.
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